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1研究背景與動機
近十年來，全球美容醫學蓬勃發展，成為現代經濟顯學。根據國際美容整形外科學會（International Society of 
Aesthetic Plastic Surgeons，簡稱ISAPS）最新公佈的資料顯示
2011年世界各地有1,500萬人尋求整容手術
美國接受整形手術絕對人數最多
韓國相對人數比例最高(77人中有1人)
台灣在全球前25名醫美治療國家調查中排名在18位

2研究目的
1.根據美國整形協會統計，2012年整過形的男性比前一年增加了百分之十。整體
醫學美容約有六百億產值，男性就佔30%。進行社會文化因素與醫學美容消費行為
之研究，以期給予消費者、醫療院所及人員做為進行醫學美容的參考。
2.男士整形人口已悄悄的在各美容診所逐漸萌芽，目前大致上以四十多歲和二十
多歲為兩大族群，中年男性大多想改善衰老狀態，讓自己看起來較年輕有競爭力
，而年輕男性則受到男明星俊秀風潮影響，比較想改善自身的五官與臉型。總之
，男女整形不論在心理、需求、部位與術後照護上，皆大不相同。

3研究方法
本研究問卷調查回收完畢後，先檢視受訪者在問卷的填答情形，以
剔除資料填寫本研究擬採用問卷調查相關資料取得，將採用SPSS18
統計軟體進行分析，包含敘述性統計分析、獨立樣本t檢定、信度
分析、多變量變異數分析。


