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研究動機：隨著網路資訊的發達以及電子商務的進步，在app遊戲的領域中各式各樣的商業模式百花齊放。例如：app遊戲透
過消費者裝置的感應器所回收的資訊在未來將可能成為具有價值，並可向第三方販售的「商品」。
因此對於app遊戲開發商而言，真正影響獲利多寡的因素往往和「下載次數」有關係而非購買次數。因此「感興趣」和「下載
意願」之因素值得進一步去研究與分析。

研究目的：了解影響手機APP遊戲令人「感興趣」的因素以及影響消費者「下載意願」之有關的因素

探討影響感興趣與下載意願的相關因素，並且分析各因素之間的交互關係。

探討影響感興趣之因素與影響下載意願之因素兩者之間是否相符，並研究相符與否之原因。

根據上述的結果，可作為APP遊戲開發者進行相關行銷企劃時的決策參考。
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研究方法: 結論與建議:

使玩家感興趣

•行銷企劃時應強調畫面的豐富性
重視「畫風」、「畫面品質」

增加下載意願

•與其投資過多的資源在媒體上的行銷不如回歸
遊戲的本質使玩家獲得更好的遊戲體驗


