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王惠民

研究動機

在一個社會進步科技發達的年代，3C產品變成社會上不可缺少的東西，雖然人人都有3C產品但卻一點也不了解， 看著許多的

3C量販店發現很多人都是前往燦坤購買3C產品。從以前廣告Kuai8到現在推出Kuai3，很好奇燦坤的物流中心是如何運作的，

覺得燦坤３Ｃ算是台灣較普及、多樣、多元，且較貼近我們生活周遭的物流公司，後來上網研究許多燦坤物流的相關資訊後

，發現其實燦坤３Ｃ還有許多大家不知道背景與歷史，相信我們這一組由王惠民老師指導的專題報告，能讓大家更深入了解

燦坤的商品物 流的資訊發展。

研究目的 研究流程

1.了解最貼近我們生活中的「3C」

2.瞭解什麼叫做「物流」並做分析及調查

3.燦坤的營運策略、經營法則

4. 3C量販店那麼多為何會選擇去燦坤?

5.燦坤中的Kuai3是什麼?

結論

耗費了這麼多的時間，我們從中發現到其實要進入電子販賣業的賣家目前是不難進入的一塊市場，但是要做到像全國的遍佈
台灣或是像燦坤如此大的營業店面是非常困難的。
然而燦坤雖然是國際化的一家電子販賣業，當然也不容小看，只要熱鬧的地方， 就可以看到它巨大的身影，可惜，燦坤在大
陸的生意策略遇到挫折，讓它在九五年終業績暴跌，幸好及時看到死角，把大陸上的據點全都撤掉，轉賣給當地的電子販賣
業，否則燦坤可能面臨倒閉危機。
說了那麼多，若要進入電子販賣業的可以考慮由家電產品進入市場，在穩定之後擴大市場，轉型成為全功能型的，會比較容
易站穩腳步，從研究此篇小論文當中，我們也學到了很多，也體會到其中的競爭壓力，所以，能夠再生意場上存在越久的人
，才是真正的贏家。

確立研究動機

結論與建議

資料討論與分析

問卷調查

收集資料與文獻探討

設定研究目的與內容


