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研究動機：
隨著科技的日新月異，時代的變遷，消費者的需求量越來越高，汽車已成為一般家庭不可或缺的代步工具，因此想要藉

此了解汽車在市場上對消費者的需求以及該汽車商與眾不同的行銷策略。

研究目的：
1. 藉此了解消費者對國產汽車的功能需求
2. 藉此了解豐田Altis的行銷策略


