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（1）現代消費者有兩大生活型帶因素，第一是由購買流行、追求流行、交換資訊、常看資訊、嘗試不同、嘗試新奇、主動詢
問所組成的流行追求，第二是由注重品質、注重實穿、優惠購買組成的品質實穿。

（2）在現在消費者的生活形態中如何選擇通路的因素，慣購品牌、高知名度、貨比三家的數值小於0.05，意味著在現在消費
者的生活形態中如何選擇通路的因素影響不大的。

（3）自變數通過中介效果影響應變數，主動詢問小於0.05為顯著，而交換資訊、嘗試不同、嘗試新奇小於0.01為非常顯著。
檢定力的部分要大於0.8為具有影響力，所以四個因素都具影響力的因素。

（4）相關分析結果顯示透過中介變向三步驟檢驗結果顯示用「生活形態」預測「實虛通路」時，主動詢問、交換資訊、注重

品質均達顯著水準;且主動詢問、注重品質效度亦均達顯著水準。

（5）用「生活形態」預測「消費偏好」時，主動詢問、交換資訊、嘗試不同、嘗試新奇均達顯著水準;且主動詢問、交換資

訊、嘗試不同、嘗試新奇亦均達顯著水準。

（6）符合生活型態消費偏好通路選擇
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