
有效問卷之受訪者擁有數位相機廠牌比例分佈圖

1.根據本研究卡方檢定分析結果指出職業與

品牌購買行為有顯著相關

2. 根據本研究卡方檢定分析結果指出年齡與

品牌忠誠度有顯著相關

3.品牌認知與消費者行為有顯著相關

4.品牌忠誠度與消費者行為有顯著相關

有效問卷之受訪者的年齡分配圖


